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Friedenssicherung

Umweltschutz

Steuern nicht erhöhen/senken

Konsolidierung d. Staatsfinanzen

Bildungspolitik

Ausländerfrage

Kriminalität

Politik/Regierung

Preisentwicklung

Jugendarbeitslosigkeit

Sicherung v. Sozialleistungen

Gesundheitswesen

wirtschaftl. Stabilität, Aufschwung

Rentenproblematik, -erhöhung

Arbeitslosigkeit

2004

2003

... % der Befragten nannten als „dringlichste Aufgaben, die heute in der Bundesrepublik Deutschland zu lösen sind“  
(Mehrfachnennungen möglich):

Quelle: GfK Marktforschung, Juni 2004
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ganz besonders ziemlich weniger / gar nicht
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Von 1 Anbieter

Von 2 Anbietern

Von 3 Anbietern

Von mehr als 3 Anbietern

Habe mir kein konkretes
Angebot machen lassen
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 Fach- / Handwerksbetrieb, bei dem ich den
Wintergarten auch gekauft habe

 Anderer Fach- / Handwerksbetrieb

Reiner Montagebetrieb (nur Montage, kein
Verkauf)

 Selbst / eigener Haushalt

 Andere Person
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Oliver Schmitz
Tel.: 0911 / 395-4469
Fax: 0911 / 395-4092

E-Mail: oliver.schmitz@gfk.de


